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Covid podporuje eticky
konzum. Boom BIO a
Fairtrade prodeju
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RUst prodeje certifikovanych produtkl BIO a Fairtrade pokracuje. Krize spojena
s pandemii covidu-19 podporily eticky konzum. V UK jde o nejvyssi tempo rdstu
s BIO produkty za poslednich 15 let. Finn Cottleova ze Soil Association véri, ze
tento trend je soucasti zasadniho posunu ve vztahu lidi k jidlu, které konzumuiji.
Zvysena poptavka i dostupnost spolecné vytvareji ucinny cyklus priznivy pro
nakup etickych potravin.
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Zprava Organic Market Report 2021

Zprava Organic Market Report 2021 certifikaCni organizace Soil Association
Certification odhaluje, Ze se britsky trh s bioprodukty mdze nyni pochlubit



hodnotou 2,79 miliardy GBP, a to po 12,6% rdstu trzeb v roce 2020.

= Jde o nejvyssi tempo rlstu, jaké trh s BIO produkty vykazal za poslednich
15 let. Zisky sektoru jasné predcCily vykon SirSiho potravinarského
prdmyslu.

Podobnou tendenci Ize vidét i na trzbach v oblasti Fairtrade produktu, u
nichz se nakupy ve Velké Britanii v lonském roce zvysily o 15 %. Podle
nedavné zpravy nazvané Ethical Markets, kterou vypracovala organizace
Ethical Consumer ve spolupraci s britskym spotrebitelskym druzstvem Co-
operative Group, se zaroven témér 30 % spotrebitell zavazalo, ze v budoucnu
nakoupi vice Fairtrade zbozi.

Boom BIO nakupu i v online prostredi

Data publikovana organizaci Soil Association ukazuji, ze lidé kazdy tyden
v prabéhu roku 2020 nakoupili BIO produkty za celkovych 50 milionu
liber.



Podstatnou d¢ast rdstu
v tomto segmentu
podpofily online nakupy a
dovozy potravin domd, kde
byl zaznamenan narlst
prodejd o 36,2 %. To
znamena, ze online prodeje
{ (vCetné online objednavek
v supermarketech a
nasledného dovozu) nyni
tvori témér 25 % celkovych
prodejl. Zhruba kazdy ¢tvrty ndkup bioproduktd se uskutecnil pres nastroje e-
commerce.

»S tim, jak lidé travi vice ¢asu doma pfipravou a planovanim jidla,
mnoho zakaznik( také ocenuje neuvéritelnou skalu bioproduktu,
které jsou k dispozici online, coz potvrzuje vyjime¢ny rust 36,2
procenta v tomto kanalu,” rika Finn Cottleova, obchodni
konzultantka v Soil Association Certification.

Oblast e-commerce - jez se vlivem pandemie koronaviru a naslednych
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lockdown, které otrasly zavedenymi trznimi cestami, vyrazné promeénila -
nabizi BIO podniklm prilezitost vyvinout inovativni pristupy a modely primého
prodeje konecnym spotrebiteliim.

Ze zmeén napfiklad vyznamné profitovala spoleCnost Riverford nabizejici
bedynky s BIO zeleninou, a to az tak, ze musela opatrné zvazovat, jak si
poradi s vyvazenim svych kapacitnich moznosti a poptavky.

,V roce 2020 jsme jiz pred covidem zazivali silny rdst, ktery byl
pohanén touhou po vice BIO a rostlinném stravovani. Tvafri v tvar
narlstu poptavky, ktery jsme zazili béhem pandemie, jsme
zredukovali sortiment zpét na zeleninové bedynky, abychom vyhovéli
potrebam nasich zakaznikl a omezili nas prodej novym zakazniklm.
Nyni opét rosteme, ale do uzsiho zabéru vice zaméreného na
zeleninu,” vysvétlil Rob Haward, vykonny feditel Riverfordu.

»| po zavedeni téchto opatreni se nas prodej zvysil o vice nez 40 % ve
srovnani s predchozim rokem a trzby zUstavaji na téchto vysokych
Urovnich. Pokracujici omezeni dopadajici na zivoty lidi totiz stale
vedou k vysoké poptavce po dodavkach Cerstvych biopotravin az
domd{,” dodava.



Prudky narlst poptavky po ekologickych produktech v pribéhu roku 2020
ohlasil také online prodejce Ocado.

,V uplynulém roce jsme zaznamenali vyrazny narust prodeje
nasich biopotravin a napojd,” uvedla Laura Hendersonova, vedouci
oddéleni nakupu Cerstvych a mrazenych potravin.

Podle Hendersonové byl rist ¢aste¢né zplUsoben rozsifenim
sortimentu biopotravin a zlepSenim dostupnosti. ,Nase nové
partnerstvi se spolecnosti Marks and Spencer zvySilo pocet
dostupnych bioproduktll a nase nabidka tak narostla na vice nez Ctyri
tisice polozek. To je podstatné vétsi Cislo nez u jinych
maloobchodnikl s potravinami,” doplnila.

S e-commerce vzkvéta i Fairtrade segment



ﬂ Podobné jako obchodu
s bioprodukty se dari i
Fairtrade segmentu.
Charitativni organizace
Fairtrade Foundation hlasi
za rok 2020 zvySenou
poptavku po
certifikovanych
produktech. Zajem roste

predevsim o Fairtrade
| banany, kakao, kavu a vino.
Napriklad fetézec Lidl podle organizace zaznamenal trojnasobné prodeje
Fairtrade vin oproti roku 2019.

e

Fairtrade Foundation uvedla, Ze rostouci uznani ,dUlezitosti a nezbytnosti“
Fairtrade produkt( se odrdzi i v jejim nejnovéjsim spotrebitelském prizkumu,
ktery vykazal poCet nakupujicich, ktefi ze vsech dostupnych alternativ voli
Fairtrade produkty, ,,nejvyssi za celou historii Fairtrade®.

Tento posun ve spotrebitelském chovani pritom opét vyznamné podporuje
rozvoj e-commerce.



,Udrzitelné nakupovani potravin se zménilo z trzni niky na segment
velkych vydajl, coz je zvlasté patrné v online prostredi,” uvadi
Fairtrade Foundation.

Podle zpravy znacky britskych supermarketl Waitrose nazvané How Britain
Shops Report v roce 2020 vice nez ¢tvrtina nakupujicich pri svych online
nakupech aktivné vyhledavala logo Fairtrade, a to zejména v pripadé
nakupujicich z vékové skupiny 18 az 24 let. Podle dat napfiklad vyhledavani
Fairtrade cukru na webu Waitrose.com vzrostlo o 94 %, Fairtrade bananl o 40
% a Fairtrade kavy o 31 %.

Zvysujici se zajem o Fairtrade podporuji kroky online maloobchodnikd, kteri
se snazi tyto certifikované produkty pro online nakupujici vice zpfistupnit. V
pribéhu roku 2020 tak kuprikladu spolec¢nost Ocado predstavila specialni
kategorii vyhradné Fairtrade produktl a gigant Amazon Fairtrade zahrnul do
svého programu Climate Pledge Friendly.

Co stoji za boomem etického konzumu?

vvvvvv

jednoznacné rlst e-commerce v pribéhu roku 2020.



Co vSak v dobé rozpoctl okrajovanych kvili covidové krizi, ktera vyustila v
uzavreni celych primyslovych odvétvi, hromadné rezimy nucené dovolené a
vseobecné zpomaleni ekonomiky pfimélo tolik lidi rozhodnout se pro produkty s
Casto vyssi cenovkou?

= Finn Cottleova ze Soil Association véri, ze tento trend je soucasti
zasadniho posunu ve vztahu lidi k jidlu, které konzumuiji.

,Diky vice prilezitostem premyslet o nasich volbach a vétSimu
mnozstvi ¢asu straveného varenim doma si vice cenime jidla,
priblizujeme se prirodé a volime jidlo, které odpovida nasim prioritam
v oblasti osobniho zdravi,” fekla Cottleova webu FoodNavigator.

,EXxistuje mnohem vétsi povédomi o vazbach mezi potravinami,
zemedélstvim, zdravim a Zivotnim prostredim. Také jsme méli
moznost vidét obrovskou chut porozumét tomu, odkud nase jidlo
pochazi, jak se vyrabi a jaké jsou Sirsi dopady nasich voleb,” dodala.
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COVID-19 toto povédomi
urychlil. Podle panelu
Nielsen’'s Homescan Panel
50 % lidi souhlasi, ze je
nakup ekologickych
produktld ,dobry pro
udrzitelnost”, pricemz pred
% pandemii ¢inil tento podil
£U8 jen 41 %. Vyzkum
’ organizace Soil Association

Certification z Cervence
2020 zase prokazal, ze si lidé nejcastéji spojuji pojem , biopotraviny“ s
bezpecnymi a pIlné sledovatelnymi potravinami s mensim mnozstvim
pesticidd a zadnymi genetickymi modifikacemi. Toto se podle Cottleové
promita do nove vznikajicich priorit v oblasti zdravi a wellness.

Systémy ekologické produkce jsou dle ni také odpovédi na nékteré z velkych
problém0 udrzitelnosti, kterym potravinovy systém celi.

,S desatym rokem rlstu na trhu s ekologickymi produkty se ukazalo,
Ze ma jejich podpora obrovsky dopad na prirodu, zdravi nasich pld
a nasi planety. Vyzkumy ukazuji, Zze na ekologickych farmach je az o



50 % bohatsi zivot rostlin, hmyzu a ptakd, najdeme zde az 0 30 %
vice druhd a zhruba o 75 % vice divokych vcel,” uvadi.

Alex Crumbie, spisovatel, vyzkumny pracovnik a feditel organizace Ethical
Consumer, ktera je tvlrcem zpravy Ethical Markets Report, taktéz spojuje rlst
prodeje Fairtrade produktl se zménami postojd, které urychlila pandemie
covidu-19.

,Nase nedavna zprava Ethical Markets Report zpracovana ve
spolupraci s druzstvem Co-operative Group zkoumala, jak se etické
navyky v prubéhu pandemie zménily, a vysledky jsou slibné,
Navzdory neprizni osudu chut britskych spotrebiteld kupovat
Fairtrade produkty nadale rostla.”

Fairtrade Foundation zdUraznila, Ze zména nastala v klicové dobé pro
zemeédeélce v rozvojovych zemich.

,Toto je srde¢né hlasovani zakaznik( o dlvére ve Fairtrade produkty.
Z&akaznik(, ktefi jasné uznavaji vyhody Fairtrade pro producenty
pestujici nase potraviny,” uvedla Catherine Davidova, obchodni



reditelka Fairtrade Foundation.

»,Pandemie v kombinaci s pokracujicimi dopady zmény klimatu
vytvori v roce 2020 obrovsky tlak na nejzranitelnéjsi zemédélce a
pracovniky a fada z nich bude v nasledujicich mésicich dale
marginalizovana ekonomickym dopadem. Spotrebitelska podpora
Fairtrade segmentu naddale poskytuje producentdim zasadni
zachranny kruh, ktery bude v roce 2021 ddlezitéjsi nez kdy drive.”

Maji tyto zmeny sanci se udrzet?
Finn Cottleova ze Soil Association je v tomto ohledu optimisticka, protoze
zvysena poptavka i dostupnost spolecné vytvareji u€inny cyklus priznivy pro

nakup etickych potravin.

,Doslo k velké zmeéne v tom, jak nakupujeme, jime a pfemyslime o
jidle. A vysledky té zmény tu s ndmi zlstanou.”

Zdroj: FoodNavigator.com
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