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Euromonitor: Jake jsou
globalni trendy v
potravinarském prumyslu?
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Spotrebitelé si vlivem koronavirové pandemie uvédomuji socialni dopady a
také se vice zajimaji o Zivotni prostredi. Prlzkum trhu spolec¢nosti Euromonitor
potvrdil, Ze znacCky, které budou sdilet hodnoty se zakazniky, ziskaji
konkurencni vyhodu a jejich divéru.
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Zmény v prioritach spotrebitelu

Pandemie s sebou pFinesla mnoho novych stresovych faktorua - zdravotni
rizika/ohrozeni na zdravi, nezaméstnanost, ekonomické stradani, izolaci,

naruseni rutiny, pozadavky na nové role a dovednosti v disledku nutnosti
setrvat doma.



Spotrebitelé zacinaji prehodnocovat své priority. Snazi se pracovat i na
uvédomeéni si sama sebe. Chtéji vyvazit a skloubit osobni zivot a zaméstnani.
Objevuji nové konicky, které jsou mimo dosah vétSinové spolecnosti.

Ochota platit

SpoleCnost se béhem pandemie rozdélila na dvé skupiny. Na ty, ktefi
pracuji, vydélavaji penize, zlstavaji doma, a na ty, kteri se potykaji s problémy
a maji co délat, aby situaci bez zaméstnani zvladli. Ti prvni klidné zaplati za
pozitky.
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Prilezitost momentadlné dostavaji
obchodnici, ktefi nabizeji ,cenové
dostupny luxus*“.

=,

Euromonitor zjistil, ze firmy nalézaji moznosti rdstu prodejem luxusnich
alkoholickych napojd a predpripraveného jidla. Spotrebitelé jsou ochotni
utracet za prémiové produkty a ingredience, aby se doma citili jako v
baru nebo v restauraci. Z takovych ingredienci Ize totiz pfipravit jidlo jako
z restaurace. To vSe zvladnou v domacich podminkach.

Prémiova vyroba dnes preklenuje propast mezi luxusnim a masovym trhem,
aby méli vSichni moznost pofidit jedinecné produkty, které slibuji vice.
Spotrebitelé jsou ochotni zaplatit prémiové ceny za produkty s pridanou
hodnotou se skute¢nymi vyhodami.



Také vybiraji produkty, se kterymi sdileji stejné hodnoty. Pfi vybéru jsou opatrni
a zajimaji se o to, co kupuji. Produkty musi vsak splinit jak potrebu, tak svij
slib a zaroven by mély nabidnout néco nového.

Zamereno na zivotni prostredi

Vidéli jsme, co se stalo, kdyZ se zredukovala uhlikové stopa. Zivotnimu
prostredi prospiva, kdyz necestujeme. VSe, co délame a pro co se
rozhodneme, jej ovliviuje.

Zvysilo se téz socialni
citéni. Nestarame se jen o
sebe ale také o ostatni.
Davame pozor jeden na
druhého a chceme byt
v bezpeci. Nakupem
lokdlnich potravin
pomahame mistnim
obyvatellm s Zivobytim.

Udrzitelné potraviny maji pridanou hodnotu. Ekonomicky dopad pandemie
zpUsobil to, ze jsme ochotni utratit vice penéz za smysluplné znacky.



Dilema nastava v pfipadé placeni, jak ze strany spotrebitele, tak ze strany
firmy. Pro né ukazatele udrzitelnosti a socialni zodpovédnosti jsou
obrovskou investici ¢asto na Ukor kratkodobého zisku.

Mnoho velkych mezinarodnich znacek, firem i start-up( se zaméruje predevsim
na udrzitelnost a smysl dané znacky/firmy. Ne vSsechny spolecnosti tomu ale
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dlouho. Nyni diky covidové pandemii tento trend vSak vyrazné vzrostl,
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Zarucena dostupnost produktu nebo predplacené sluzby mohou
minimalizovat nebo zcela eliminovat mnozstvi nutnych cest za nakupy. Tim
podporovat zvy$ené naroky zakazniku na socialni odstup a hygienu.



LR LODE BR5IC 5TEPS

DISCOVER SCAN ACCESS USE
QR CODE QR CODE INFORMATION INFORMATION

Obchodnici se snazi kompenzovat potize spojené s koronavirovou pandemii
pfi nakupovani a umoznuji zdkaznikdm vyzkouset si nové zazitky, které
budeme v budoucnu povazovat za normalni. Nové metody, jakymi jsou
napriklad QR kédy, umoznuji prohlizet si na dalku rlizné produkty a nabidky,
napriklad pri Cekani ve fronté u vstupu Ci pfi placeni, a tim aktivné vyuzit tento
cas.
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